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بخش حقیقی}سبک زندگی{، آن چیزهایی است که متن 
زندگی ما را تشکیل می‌دهد؛ که همان سبک زندگی است که 
مثل  است؛  تمدن  اصلی  و  حقیقی  بخش  این،  کردیم.  عرض 
الگوی  لباس،  نوع  مسکن،  نوع  ازدواج،  سبک  خانواده،  مسألۀ 
مصرف، نوع خوراک، نوع آشپزی، تفریحات، مسألۀ خط، مسألۀ 
در  ما  رفتار  کار،  محل  در  ما  رفتار  کار،  و  مسألۀ کسب  زبان، 
دانشگاه، رفتار ما در مدرسه، رفتار ما در فعالیت سیاسی، رفتار ما 
در ورزش، رفتار ما در رسانه‌ای که در اختیار ماست، رفتار ما با پدر 
و مادر، رفتار ما با همسر، رفتار ما با فرزند، رفتار ما با رئیس، رفتار 
ما با مرئوس، رفتار ما با پلیس، رفتار ما با مأمور دولت، سفرهای 
ما، نظافت و طهارت ما، رفتار ما با دوست، رفتار ما با دشمن، 
رفتار ما با بیگانه؛ این‌ها آن بخش‌های اصلی تمدن است، که 

متن زندگی انسان است. 
)بیانات1391/07/23 (
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مقدمه
دربارة  مردم  اندیشة  تغییر  با  مدرن  دوران  در  مصرف‌گرایی 
نخست  مردم  مدرن،  دوران  از  پیش  است.  آمده  پدید  مصرف 
می‌کردند  تهیه  را  خود  اول  درجة  و  ضروری  خدمات  و  کالاها 
سپس به تهیة کالاها و خدمات غیرضروری آن هم با اولویت‌بندی 
و ملاحظة توان خرید خود اقدام می‌کردند؛ امروزه مصرف‌گرایی 
امر  این  ریشة  و  است  شده  کشورها  بیشتر  گریبان‌گیر  بی‌رویه 
فضای  آزاد،  مناطق  جهانی،  و  چندملیتی  در شرکت‌های  باید  را 
اینترنت و تبلیغات ماهواره‌ای جستجو کرد که مرزها را  مجازی 
کرده‌اند.  گرفتار  مصرف‌گرایی  دام  در  را  مردم  شکسته،  هم  در 
مصرف‌گرایی نو از اواخر قرن نوزدهم با شعار »بگذار مرزها آزاد 
باشند« شروع شد و در نیمة اول قرن بیستم به اوج خود رسید. 


